
Waardenstelsels /
manieren van leven

Modern

gemeenschappelijke deugden
en waarden

eerlijkheid

gezin

onderwijs

geloof in God

goed loon voor een dag hard
werkn

veel geld hebben of verdienen

succesladder beklimmen, op
weg naar gestelde doelen

'er goed uit zien' of stijlvol zijn

bekend zijn met nieuwe trends
en nieuwe dingetjes

geamuseerd worden door de
media

het lichaam lijkt veel op een
machine

een organisatie lijkt veel op
een machine

grote ondernemingen en
overheidsinstellingen hebben
de touwtjes in handen en zijn
daarvoor uitermate geschikt

groter is beter

wat jan worden gemeten kan
worden gedaan

problemen worden opgelost
door de delen te analyseren

effiecienty en snelheid zijn de
topprioriteiten: tijd is geld

het elven opgedeeld in
domeinen

werk

gezin

sociaal verkeer

liefdesrelaties

onderwijs

politiek

religie

aandacht voor spiritualiteit en
innerlijke apsecten is voor
watjes en niet relevant

aanhangers van de
consumptiemaatschappij

aanhangers van de rationaliteit

midden­ en topinkomen/meer
mannen dan vrouwen

grootste groep

Traditioneel

waarden en manieren van
vroeger

vader als hoofd van het gezin

feminisme is een vloek

mannen moeten trots zijn op
het dienen in het leger

gezin, kerk en gemeeschap
zijn instellingen waar iedereen
zich naar moet voegen

conservatieve religie is de
enige juiste

alle goed raad staat in de
Bijbel

de traditionele manier van
leven moet worden behouden

voorkeur voor leven op het
platteland of kleine dorpen

seks moet aan regelgeving
onderworpen zijn

abortus is een zonde tegen het
leven

deugdelijk gedrag moet
bevordert worden

immoreel gedrag moet beperkt
worden

straffen is belangrijker dan
burgerlijke vrijheden

buitenlanders of buitenlandse
dingen zijn niet welkom

veel gepensioneerden

lage inkomens

minder goed opgeleid

afnemende groep

Cultureel­creatief

kopen meer boeken en
tijdschriften

luisteren meer naar het nieuws
en klassieke muziek

gretige afnemers van kunst en
cultuur

willen volledige informatie

willen authentieke karakter
van goederen en diensten

selectieve consumptie:
onderzoeken wat ze
consumeren

zachte innovatie: vernieuwers
van kennisintensieve
producten

eten is een thema

huiselijke stijl

holisme

merendeel vrouwen

middenklasse of hoger

concentreren zich op
persoonlijke groei ipv
verkondiging

groep neemt gestaag toe

onderschatten hun invloed
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