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ontwikkelen van multisensory marketingconcepten. Da arnaast organiseert zij
zintuiglijke workshops en events. Senta is opgerich tin 1994 en marktleider

op het gebied van geurend drukwerk en geurverspreid ing in de ruimte. Senta
werkt onder andere samen met Lever Farbergé, L'Oréa [, ING Bank en Sara Lee/DE.



