
Cultural Creatives
in Nederland

15% van de
Nederlanders
van 18 jaar
en ouder

iets meer vrouwen dan
mannen

in alle lagen van de bevolking

wonen overal in nederland

vooral ouders tot 50 met
kinderen tussen 5­14 jaar en
boven 50

werken vooral in loondienst

kritisch naar werkgever

vindt werkgever weinig tot
slecht betrokken bij
werknemers

zijn hun eigen verhaal
bezig op te schrijven en
te vertellen

willen transformeren

zijn (nog) niet verenigd
maar drukken wel een
zware stempel op de
samenleving

zorg voor de wereld en
ecologische problemen

anti achterstelling
vrouwen en kinderenkritisch t.o.v.

materialisme en
economisch gewin

aandacht voor anderen
in de omgeving

nastreven betere
leefomgeving

persoonlijke levensstijl

politiek spreekt minder
tot de verbeelding

vrouwen in topposities

eigen ontwikkeling en
uitgaven zeer bewust

houden van

kunst

cultuur

koken

bestaande woningbouw

lezen

actief sociaal leven

consumeren niet dat het een
lieve lust is
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